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AGENDA
Teoría 

•¿A quienes queremos llegar? 

•¿Qué está pasando en los medios hoy 

•La desensibilización del espectador 

•La necesidad de nuevas narrativas 

•Humor y comic como ejemplo 

•Límites del humor y corrección 

política

Práctica 

•Design critique  

•Distribución de equipos  

•Challenges 

•Exposición de las piezas 

•Critique de las piezas 

•Reflexión 

•Despedida y cierre



¿A QUIÉNES QUEREMOS 
LLEGAR?
CONTEXTO DEMOGRÁFICO



TARGET MAYORITARIO 
SEGÚN LAS ENCUESTAS

•Adolescentes 13-16+ (también jóvenes adultos) 

•Ingresos medio y bajos 

•Diversidad identidad género 

•Hijos migrantes & etnia gitana



¿QUÉ ESTÁ PASANDO EN 
LOS MEDIOS HOY?

COMO ESTÁ EL PATIO



LOS JÓVENES 
NO ESCAPAN 
DE TODO LO 
QUE PERMEA 
DE LOS MEDIOS 
CREANDO 
SESGOS 
INCONSCIENTES

“Es gente como tú y como yo, he visto bolsos de 
Dolce y Gabbana, ropa de Louis Vuitton” 13TV

Fake news de Vox no imputado por la justicia en el metro de 
Madrid



Y SI MIRAMOS EL 
CONSUMO DIGITAL 
PERSONAL DE CADA 
UNO, MUCHOS 
CONTENIDOS DE 
INFLUENCERS 
BEBEN DE LA 
NORMALIZACIÓN 
DE VIOLENCIAS



¿DÓNDE ESTÁ LA SENSIBILIDAD EN EL USO DEL 
LENGUAJE?

Pregunto, para yo saber



QUIEN SIEMBRA TORMENTAS, 
RECOGE TEMPESTADES



LA DESENSIBILIZACIÓN DEL ESPECTADOR
En la era de la infoxicación





EL AUGE DE 
CUENTAS 
ACTIVISTAS 
TAMBIÉN CREA 
EN LA SOCIEDAD 
PRIVILEGIADA LA 
FALSA 
SENSACIÓN DE 
“YA NO SE 
PUEDE DECIR 
NADA”



NUESTRO 
MENSAJE

RECEPTOR

La nube de la infoxicación

Fake news

Sensacionalismos

Movidas virales

Más fake news

El pozo de las 
redes sociales

Multidispositivos
La isla de las tentaciones

Tik tok



Y CUANDO 
LLEGA… 
¿LLEGA BIEN?



LA CONCIENCIACIÓN HOY ES UNA CARRERA DE OBSTÁCULOS

EN EL QUE NUEVAS NARRATIVAS 
NOS PUEDEN AYUDAR A ADELANTAR 
A NUESTROS CONTRINCANTES



CÓMO HABLAR A LA 
JUVENTUD
GEN Z EXPLAINED



PATRONES DE 
COMPORTAMIENTO 
DE LA JUVENTUD 
ADOLESCENTES

•Obsesionados con compartir información por 
redes, cambia la forma en la que lo hacen 

•Interesados en aprender y compartir info 

•Prefieren contenidos en real time, ej: Be REal 

•Quieren participar y sentirse involucrados 

•Egocéntricos 

•Les preocupa lo que piensen de ellos, POSTUREO 

•Gen Z prefieren el boca a boca 

•Prefieren micro influencias a macro 

•Casi no leen, prefieren comunicaciones visuales



TENIENDO EN CUENTA QUE 95% DE LOS ADOLESCENTES TIENEN 
ACCESO A UN SMARTPHONE Y 45% DICEN QUE ESTÁN TODO 
EL RATO ONLINE (PEW RESEARCH) LAS REDES TIENEN TANTO 

IMPACTO COMO OTRO MEDIO, TIENES 1,5-2 SEGUNDOS PARA 
CREAR IMPACTO EN UN SWIPE



LA GENTE OLVIDARÁ LO QUE DIJISTE, 
OLVIDARÁ  LO QUE HICISTE, PERO 

NUNCA OLVIDARÁ COMO LES HICISTE 
SENTIR

Maya Angelou



Emoción creada 
en el receptor

LA IMPORTANCIA DE LA VOZ DEL EMISOR

Nuestro tono 😢  🤬  🥳  🤮

😭  🫥  😊  🤢



NO IMPORTA LO BONITO DEL GRAFISMO, 
ESTAMOS EN LA ERA DE LA 

AUTENTICIDAD



CÓMIC Y HUMOR PARA TRATAR 
TEMAS SERIOS Y TRABAJAR  

LA EMPATÍA

Ejemplo personal: Gazpacho Agridulce



vs

Paul Bloom, Psicólogo 
 Ted Talk 😢

📈





NUNCA PENSÉ QUE SE PUDIERA TRATAR 
ESTOS TEMAS TAN SERIOS CON EL 

HUMOR QUE LO HACES TÚ, PERO ME DI 
CUENTA DE QUE TE PERMITE 

ACERCARTE DE OTRA MANERA A ESTOS 
TEMAS Y REFLEXIONAR SOBRE ELLO

Asistente racializada a una ponencia en USA









¿LÍMITES DEL HUMOR ?
UN DISCLAIMER MUY IMPORTANTE





MensajeEmisor Receptor

Contexto

EL MENSAJE/CHISTE NO ES UN ENTE AISLADO



QUIEN EMITE 
EL MENSAJE 
SÍ IMPORTA

PUTOCHINOMARICÓN
Chenta Tsai

Señores Random

PUTOCHINOMARICÓN

🚩

✅



TIPS & TRICKS
Para usar el humor como herramienta educativa



Buenas prácticas

Lenguaje común, no especializado 

Humor horizontal o de abajo hacia arriba



No es lo mismo hablar en el parlamento 
que hablar en un tono de lamento

Saber a quién estamos hablando y en qué 
contexto, esto nos ayudará a ajustar el mensaje



DESIGN CRITIQUE
EJERCICIOS PRÁCTICOS









Dudas, ruegos y preguntas



AHORA, ¡A JUGAR!



TEAM 1 TEAM 2 TEAM 3

CHALLENGE NARRATIVO

COMUNICAR QUE 
EXISTE NUESTRA 

ACTIVIDAD

ISLAMOFOBIA ANTIGITANISMO

TEAM 4 TEAM 5
GORDOFOBIA HOMOFOBIA 



EL PESCADO 
FISH METHODOLOGY · FEELING INVITATION STORY HOOK

EL GANCHO 
Enganchar 
Sorprender a 
la audiencia 
Conectar

IDEA PRINCIPAL RESUMIDA 1 FRASE
Fo

tos

Memes

Dato
s

ilu
str

acio
nes

…etc

CIERRE 
¿Como quieres 
que se queden? 
Alegres, con ganas 
de apuntarse, 
queriendo saber 
más…

CTA

RECORRIDO EMOCIONAL

😧 😡 💪



MENSAJE PRINCIPAL OBJETIVO DEL MENSAJE

CANAL

POR DONDE SE VA A DIFUNDIR

01 INTRODUCCIÓN 02 NUDO 03 DESENLACE

CHALLENGE GOAL

ANTES DEL MENSAJE DESPUÉS

CAMINO EMOCIONAL



RECURSOS INTERESANTES

NO MORE HATERS SINOFOBIA MADRID MANUAL BRIGADA 
DIVERSIDAD 

pag 58 en adelante 




